DIECEZJALNE I PARAFIALNE MEDIA

KOSCIOEA TARNOWSKIEGO
- Konspekt -

MEDIALNA PIESN SELONECZNA*

Pochwalony bqdz, moj Panie,

z wszystkimi Twoimi dzietami,

szczegdlnie bratem telewizorem,

ktory wypetnia godziny naszych dni,

i jest piekny i promieniujgcy wielkim blaskiem
i nosi, Najwyzszy, Twojq pieczec.

Bgdz pochwalony, mdj Panie, za siostre radio:
dzieki niej wiadomosci przenikajg niebo
i Swiat staje sie bliski.

Bgdz pochwalony, mdj Panie, za siostre gazete
ktora mnie informuje o chmurach i pogodzie
losow ludzkich;

przez nig karmisz nas poznaniem

tak wielu stworzen.

Pochwalony bqdz, moj Panie,

za wszelki rodzaj informacji,

pozyteczny wielce,

ktory potrafi by¢ pokorny i prawdziwy, i czysty...

* C. M. Martini, Modlitwa w drodze powrotnej z satelity.



I.  WIDZIEC - media (w) diecezji tarnowskKiej

1. ,,Gos¢ Niedzielny” Tarnéw: www.tarnow.gosc.pl

Gos¢ Tarnowski jest kronikg wydarzen diecezjalnych i parafialnych. Pisze o wielu
inicjatywach ewangelizacyjnych. Promuje katolickie stowarzyszenia, ruchy i wspdlnoty.
Ukazuje pozytywne sSwiadectwa wiary i mitosci do Boga i Kosciota. Pamieta tez o
potrzebujgcych i wspiera dziatalno$¢ diecezjalnej Caritas. Informuje o zaangazowaniu
misyjnym Kosciofa tarnowskiego. Jest takze straznikiem kulturowego dziedzictwa diecezji
tarnowskiej. Od pieciu lat Go$¢ Tarnowski intensywnie dziata rowniez w sieci internetowej
poprzez wiasng strone internetowg oraz profil FB.

Tygodnik — wydanie papierowe:
Sredni nadziat na parafie w 2019 roku: 12 tys. egzemplarzy
Srednia sprzedaz w 2019 roku: 9 tysiecy egzemplarzy

Strona internetowa:
Liczba uzytkownikéw w 2019 roku: 675 913
Srednia liczba odston w 2019 roku: 30 398 485
Kontakt: tarnow@gosc.pl

2. Niedziela Matopolska / ,Tarnowska”: www. krakow.niedziela.pl

niedziela

TYGODNIK KATOLICKI

Istnieje od 2018 roku. Co tydzien publikuje materiaty ukazujgce bogactwo i
réznorodnos¢ tarnowskiego Kosciota. Towarzyszy im zawsze mysl/nauczanie Biskupa
Tarnowskiego. Kontakt: redakcja.krakow@niedziela.pl
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3. Katolicka Agencja Informacyjna: www.ekai.pl

eKah

Dla dziennikarzy stanowi podstawowe zrodto informacji o Kosciele w Polsce. O tym, co
dzieje sie w diecezji tarnowskiej mozna przeczytac: ekai.pl/diecezje/tarnowska/. Kontakt z
diecezjalng korespondentka KAl w Tarnowie, Ewg Biedron: ewa@rdn.pl

4. Promyczek: www.promyczek.pl

MIESIECZNIK DLA DZIECI g‘l'

IPROMYCZEK

Promyczek Dobra to pierwszy tytut prasowy dla dzieci, jaki pojawit sie w nowej polskiej
rzeczywistosci po 1989 roku. Do miesiecznika zwykle dofgczana jest ptyta czy inny atrakcyjny
dzieciecy gadzet. Naktad: Promyczek Dobra — 13 tys. egzemplarzy; Maty Promyczek — 5 tys. Na
454 parafii diecezji tarnowskiej, 280 rozprowadza Promyczka (tj. ok 60-65 proc.), w ilosci: PD:
5,5 tys. + MP: 2,4 tys. egz. Okoto 170 parafii diecezji tarnowskiej nie udostepnia Promyczka.
Czasopismo rozchodzi sie rowniez w Polsce: PD: 7 tys. + MP: 2,6 tys. egzemplarzy, oraz za
granicg: 500 egzemplarzy — Niemcy; 75 — Francja; 25 — Rzym.

Kontakt: wydawnictwo@promyczek.pl

5. Portal Diecezji Tarnowskiej: www.diecezja.tarnow.pl

PORTAL
DIECEZJI
TARNOWSKIEJ

Portal prezentuje m. in. informacje z zycia Kosciota tarnowskiego, zapowiedzi wydarzen,
kalendarium Pasterza, oraz adresy stron parafii diecezji tarnowskiej. W roku 2019 portal
odnotowat 2 691 721 odston; zas ogdlna liczba uzytkownikéw wyniosta 248 000 ($Sredni czas

przebywania na stronie 1, 34 sek.).


https://ekai.pl/diecezje/tarnowska/
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Wszystkie parafie diecezji tarnowskiej majg na diecezjalnym portalu tzw. wizytowki —
tacznie z rektoratami tych wizytédwek jest 467. Parafii w diecezji tarnowskiej mamy 454; wtasne
strony WWW posiada 305 wspdlnot parafialnych: na serwerze DT 149, a na serwerach
zewnetrznych 156.

Kontakt: redakcja@diecezja.tarnow.pl

6. RDN Matopolska RDN Nowy Sacz: www.rdn.pl

Radio diecezji tarnowskiej nadaje catodobowy program we wschodniej cze$ci Matopolski
oraz zachodniej Podkarpacia, obejmujgc swym zasiegiem 1, 5 min potencjalnych stuchaczy.
RDN Matopolska — zasieg dzienny: 9,70 proc. (drugie miejsce w Tarnowie po radiu Eska);

sredni czas stuchania w ciggu dnia: 2, 38 min (drugie miejsce po radiu Pogoda); zasieg
tygodniowy: 49,82 proc. (drugie miejsce po radiu Eska).
RDN Nowy Sagcz — zasieg dzienny: 8, 69 proc. (trzecie miejsce w regionie po Eska i radiu

Ztote Przeboje); sredni czas stuchania w ciggu dnia: 2, 19 min (pierwsze miejsce w regionie);
zasieg tygodniowy: 4, 2 proc. (pierwsze miejsce w regionie).
Kontakt: info@rdn.pl; sacz@rdn.pl

7. Synaj.tv: www.synaj.tv

v

Synaj.tv to miodziezowe medium, ktére swoje zasiegi buduje gtéwnie w oparciu o media
spotecznosciowe. W ostatnich czterech miesigcach Synaj pomnozyt wyniki o ponad 300 proc.
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Filmy, publikowane na Fanpage’u na Facebooku jak i na kanale na YouTubie, osiggajg ponad
24 tys. wyswietlen. Notowane sg tez rekordowe zasiegi postéw. Galeria najtadniejszych szopek
w diecezji tarnowskiej dotarta do ponad 135 tysiecy odbiorcéw. Miesigc styczen 2020 roku to
ponad 600 tysiecy odbiorcéw. Graficzne serie, plakaty czy filmiki promujgce wydarzenia
odbywajgce sie w rdéznych zakatkach diecezji (przesytane przez samych organizatoréw),
przynoszg znaczne zasiegi. W tym momencie ich $rednia to okoto 3000/4000 na post. Kontakt:
synaj@synaj.tv

8. Synodtarnow.pl
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V SYNOD

Specjalny portal V Synodu Diecezji Tarnowskiej przybliza fenomen synodu, opisuje jego
strukture i funkcjonowanie, prezentuje najwazniejsze i najswiezsze synodalne informacje,
sprawozdania z posiedzen komisji oraz fotorelacje.

Kontakt: synod@diecezja.tarnow.pl

Ponadto audycji synodalnych mozna stuchaé¢ na falach radia RDN Matopolska co drugi

pigtek miesigca o godz. 21.30; zas teksty poswiecone Synodowi czyta¢ na witrynie

Tarnowskiego Goscia: https://tarnow.gosc.pl/Synod

9. Inne
Tak media ogdlnodiecezjalne, jak i wiele parafialnych posiadajg swe konta na Facebooku,

Twitterze, Youtubie, Instagramie. Wiele parafii wydaje papierowe gazetki (od biuletynu po
periodyki), ktére bywa, ze osiggajg pokazny naktad oraz ponadparafialny zasieg (na temat
gazetki parafialnej zob. ,,Materiaty Pomocnicze”, punkt 6).
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I. OCENIAC - jak powinno by¢?

Podziat na media diecezjalne i parafialne nie jest do korica precyzyjny, albowiem —
formalnie rzecz biorgc — wszystkie media parafialne sg zarazem diecezjalnymi, a diecezjalne —
skoro chca trafiaé¢ do parafii — parafialnymi. Zasadniczym kryterium rdznicujgcym moze by¢
przede wszystkim zasieg oddziatywania, ale i to kryterium w dobie internetu jest wzgledne.

Warto podkresli¢ te parafialno-diecezjalng wspdtzaleznosé, ktdra z jednej strony

powinna wyklucza¢ ducha potencjalnego niezdrowego wspotzawodnictwa, a z drugiej

uzmystawiac koscielna jednosé¢, wspolnote celdw i konieczno$¢ wspotdziatania.

Piekna tradycja
Media Kosciota tarnowskiego maja wielka tradycje. Zmiany ustrojowe oraz postep

technologiczny Polski, umozliwiajace rozwdj masowych publikatoréw, w diecezji tarnowskiej

byty niejako od razu aplikowane. W tarnowskim Wyzszym Seminarium Duchownym 1

pazdziernika 1991 roku zostata uruchomiona pracownia komputerowa — pierwsza tego typu
w Polsce na uczelni katolickiej; zas do programu studiéw seminaryjnych wprowadzono
informatyke. W 1990 roku (26 listopada) powstato Wydawnictwo Diecezji Tarnowskiej Biblos.
Rok pdzniej w grudniu, jako pierwszy dzieciecy tytut prasowy w nowej polskiej rzeczywistosci,
ukazat sie Promyczek Dobra. Poczatek lat 90. XX wieku — po komunistycznych blokadach i
cenzuralnych reglamentacjach —to wysyp a zarazem ztota era gazetek parafialnych. Rok 1993
przynosi diecezjalny tygodnik Gos$¢ Niedzielny (sierpien), oraz diecezjalng rozgtosnie Radio
Dobra Nowina (grudzien). W 1996 roku (7 pazdziernika) w seminarium tarnowskim powstaje
pierwszy w Polsce na katolickiej uczelni serwer internetowy (wtasne adresy e-malowe zyskuja
wszystkie gtéwne podmioty diecezjalne oraz wyktadowcy seminaryjni). Zas 24 lutego 1997
roku rusza witryna internetowa Kosciofa tarnowskiego. Oficjalna strona Stolicy Apostolskie]
zostata uruchomiona ponad miesigc pdzniej: 30 marca 1997 roku (vatican.va). Tak wiec w
pewnym (medialnym!) sensie Kosciét tarnowski wyprzedzit caty Kosciét powszechny.

Medialna chluba
Z perspektywy tak pieknych tradycji nie dziwi wiec autentyczne bogactwo naszych

medidw koscielnych. Radio RDN ze swoim profilem, zasiegiem i stuchalnoscig jest fenomenem

na skale krajowg, a nawet poniekad europejska; dla poréwnania dziatajgce po sgsiedzku w
diecezji rzeszowskiej radio Via notuje zasiegu dziennego 4 proc. (wobec prawie 10 proc. RDN),
jego stuchalnos¢ dzienna to 1,30 min (wobec prawie 2,38 min RDN Matopolska). Tarnowski
Gos¢ ze swoim naktadem 9 tys. egzemplarzy jest wiasciwie na pierwszym miejscu w peletonie
wszystkich 20 dodatkéw ogdlnopolskiego Goscia Niedzielnego (zaraz za mutacjg katowicka,
ktora miata duzo wczesniejszy ,start” oraz inne bardziej swojskie tradycje). Fenomenem jest
rowniez dzieciecy Promyczek wydawany w Nowym Saczu, ktory bez komplekséw ,podbija”
cata Polske, a nawet Zachéd Europy. Tworzona przez grupke mtodych zapalericéw diecezjalna
telewizja internetowa Synaj.tv z ponad 600 tys. odbiorcow w jednym tylko miesigcu to



nadzwyczajne zjawisko nie tylko medialnie, ale i religijnie. Fenomen o nazwie Synaj.tv
uswiadamia tez podwdjnie ewangelizacyjny wymiar katolickiego medium: na zewnatrz oraz
do wewnatrz. Religijne medium ewangelizuje zawsze najpierw tych, ktdrzy je tworza. Do tego
katalogu dumy mozna by jeszcze dodac wiele gazetek parafialnych, pieknie prowadzonych
parafialnych witryn czy kont, jakie w mediach spotecznosciowych maja tak poszczegdlne
parafie, jaki i wiele dziatajgcych w diecezji ruchéw i stowarzyszen religijnych.

Specjalnie wiec nie dziwig stowa Marii Fortuny-Sudor, redaktorki Niedzieli
Matopolskiej, ktéra wyznaje: ,Stuzy¢ takiej diecezji, takim parafiom to dla nas zaszczyt.
Wedtug mnie diecezja tarnowska to kopalnia ubogacajgcych tematéw. Jako redaktor
odpowiedzialna za edycje matopolskg bardzo ciesze sie, ze Niedziela jest w tej diecezji! A
martwi mnie tylko to, ze tak mato mamy dla was miejsca. Ale jak to méwig, nie do razu Krakéw
zbudowano... Wszystko, da Bég, przed nami”.

tyzka octu w beczce medialnego miodu?
Piekne tradycje, jesli nie majg by¢ tylko ckliwg ornamentyky przesztosci, powinny
zobowigzywac, powinny by¢ pielegnowane i rozwijane. Szczegdlnie w dziedzinie mass medidw

sprawdza sie ta prawidtowos¢, wedle ktdrej, kto nie idzie na przéd, ten sie cofa. Trzeba by wiec

w kontekscie synodalnych refleksji zrobi¢ szczery rachunek sumienia czy dobrze rozwijamy

zobowiazujace dziedzictwo przesztosci, czy je pomnazamy dbajac tak o media diecezjalne, jak

i_parafialne. Ich zasadnicza rolg jest optymalizacja wewnatrzkoscielnej komunikacji,
umocnienie wspdlnoty oraz przygotowywanie na spotkanie Boga i blizniego w realnym
Swiecie. Takie zadanie medidw podkreslat papiez Franciszek w ubiegtorocznym Oredziu na
Dzien Srodkéw Spotecznej Komunikacji (zob. ,,Materiaty Pomocnicze”, punkt 1).

Czy umozliwiamy te wzajemng komunikacje oraz to spotkanie w wystarczajgcym
stopniu? Innymi stowy: czy doceniamy role medidéw w zyciu diecezji tarnowskiej, dbamy o ich

rozwoj i promocje? Cieszac sie tym co jest, zapytajmy: czy nie mozna by jednak robi¢ wiecej?

Gdyby podzieli¢ naktad Tarnowskiego Goscia przez liczbe parafii, wychodzi, iz do kazdej naszej
wspolnoty parafialnej trafia Srednio prawie 20 egzemplarzy. To niezty wynik. Ale jesli podzielié
naktad Goscia wg liczby wiernych diecezji tarnowskiej (ok. 1 min), okazuje sie, iz na kazdego
diecezjanina przypada... 0,009 tygodnika. W podobnym kontekscie warto by zapyta¢ dlaczego
az 170 parafii nie sprowadza Promyczka, uniemozliwiajagc swym najmtodszym cztonkom
korzystanie z jego lektury? A przeciez nie sposéb przeceni¢ wyrabiania u dzieci

btogostawionego nawyku korzystania z mediéw katolickich. Niewatpliwie wtasnie ta idea

przyswiecata Wydawnictwu Promyczek, ktére po 25 latach wydawania Promyczka Dobra,
zdecydowato sie na wydawanie Matego Promyczka, adresowanego do przedszkolakéw.

W skali Polski w prowadzeniu wtfasnej strony internetowej przoduje archidiecezja
katowicka (86 proc.) i warszawska (81 proc.); najgorzej jest w diecezji radomskiej (35 proc.),
kieleckiej (37 proc). i siedleckiej (39 proc.). W diecezji tarnowskiej na stan obecnej wiedzy
wiadomo na pewno to, ze 149 parafii posiada swg witryne na bezpiecznym, pewnym,
bezptatnym (i jednoznacznie koscielnym) serwerze diecezjalnym, ktéry (po modyfikacjach)
dziata bardzo dobrze. Gdyby wzig¢ ten wspdtczynnik daje nam to 34 proc. w skali kraju.



Dlaczego nie wszystkie 454 parafie chcg korzysta¢ z diecezjalnego serwera? Dlaczego wiele
parafii, mimo ponawianych apeli, nie jest zainteresowanych odpowiednim adresem
mailowym, ktéry jednoznacznie wskazywatby na ich koscielny charakter? Dlaczego witryny
parafialne, lokowane poza diecezjalnym serwerem, bywajg ,zasmiecane” dziwnymi
reklamami czy linkami, czasem nielicujgcymi z powagg instytucji koscielnej; dlaczego zdarzaja
sie witryny dtugo nieaktualizowane a nawet sprawiajgce wrazenie jakby zapomnianych...

Sita inercji, przyzwyczajenia, by¢ moze jakis$ duch nieufnosci czy niezdrowej konkurencji

(Srodki wydane lub zainwestowane w medium, moga odbi¢ sie negatywnie na budzecie

parafian i parafii...)?

Moze powinnismy — tak w wymiarze indywidualnym, jak i parafialno-wspdélnotowym —
my wszyscy, ktorzy przeciez na co dzien obcujemy z réznymi mediami, przejrzeé sie w stowach
kard. Carlo M. Martiniego, arcybiskupa Mediolanu, jakie wypowiedziat podczas jednej z sesji
Rady Kaptanskiej: , Trudno jest znalez¢ pienigdze na prase i radio, bo ludzie przyzwyczaili sie
do inwestowania w konstrukcje i w budynki, i na tym poprzestaja (...). Apeluje do kaptandw i

wspdlnot: niech krytycznie przejrza i ewentualnie zmodyfikuja priorytety pastoralne, biorac

pod uwage, ze dzi$ odpowiedzig na oczekiwania mezczyzn i kobiet jest szczegdlnie

inwestowanie w mass media, przede wszystkim te, ktére w jakis sposdb mogg stworzyé kanaty

komunikacji na réznych poziomach w naszej diecezji”.

% %k %

Niedziela rano - patrze przez
okno, nikogo nie ma...

...zagladam na fejsbuka, a tam
cata wies




III. DZIALAC - co robié?

Oprocz ludzkiego czynnika, jak lenistwo, ignorancja, brak wiedzy réownie istotne sq
ogdlne braki mediow: pospiech (nalezy zdgzy¢ do kolejnego wydania), uniemozliwiajgcy
skupienie, niezbedne do zobaczenia zjawisk gtebszych, czesto wazniejszych dla prawidtowej
diagnozy niz efektowny, choc¢ powierzchniowy greps; stadny instynkt zurnalistyki, ktory
sprawia, Ze korespondenci walg kupg na miejsce zdarzer; czy to wojna, czy pucz, czy
konferencja prasowa i piszq, komentujg, wszyscy to samo; pogon za sensacjq, skandalem i
krwig, przy lekcewazeniu powszedniosci nieatrakcyjnej z punktu widzenia masowego
czytelnika, skupienie uwagi na wielkiej polityce, z pominieciem peryferii i prowincji; wszystko
to sprawia, ze znakomita czes¢ dziennikarskich doniesien nie wychodzi poza banat, stereotyp
lub podanie (Mariusz Wilk ,,Wilczy notes”).

*

Aby sie nie zagubié, powinniSmy oddychac¢ prawdq dobrych historii, takich, ktdre
budujg, a nie niszczq; historii, ktére pomagajqg odnalez¢ korzenie i site, aby is¢ razem naprzod.
W zamieszaniu otaczajgcych nas gtosow i przestan, potrzebujemy ludzkiej narracji, ktora
opowie nam o nas oraz o pieknie w nas mieszkajgcym; narracji, ktora potrafi oglgdac swiat i
wydarzenia z czutoscig; opowiadajgcej o naszym istnieniu, jako o zZywej tkance ukazujgcej splot
powiqzan, poprzez ktore jestesmy ztqgczeni jedni z drugimi (papiez Franciszek, Oredzie na Dzien
Srodkéw Spotecznej Komunikacji A. D. 2020).

Te dwa powyzsze cytaty w sposdb niezwykle sugestywny ukazujg istotowa rdznice

miedzy tymi dwoma Swiatami: mediami laickimi i konfesyjnymi. Publikatory o proweniencji

konfesyjnej, chrzescijariskiej, chcg pokazywac to, co zwykle pomija tzw. medialny mainstream;

promowac lokalnos$¢ czy regionalnosé, jako atrakcyjna forme zycia ,tu i teraz”, uwypuklaé

pozytywne aspekty zwykitych zdarzen, ktére nie sg krzyczacymi sensacjami, a ktorymi

oddychajg przeciez tysigce ludzi w powszednim zyciu. Katolickie media starajg sie opisywacd

rzeczywistos$¢ jezykiem aksjologii chrzescijanskiej, stuzy¢ wzajemnej komunikacji i zblizaniu

ludzi, zawsze pamieta¢ o transcendentnym wymiarze osoby ludzkiej oraz jej powotaniu do

wiecznosci. Do istoty ich misji nalezy nie tylko informacja, ale formacja i ewangelizacja.

Aby ta misja mogta by¢ bardziej owocna, potrzebna jest wspdtpraca ludzi wierzgcych,

aktywnych, ktérzy odpowiedzialnie i Swiadomie przezywajg swojg wiare oraz majg wptyw na
ksztattowanie innych. Jak to robi¢ w praktyce? Kilka porad, co chyba nie nowe:

1. Byc¢ swiadomym priorytetow i znakow czasu

Wiodarze parafii s3 wrecz zasypywani réznorakimi wyzwaniami, projektami, zadaniami,
akcjami, etc. A przy tym czas duszpasterza bywa réwnie szczupty jak budzet wspdlnoty
parafialnej. Musimy mieé jednak swiadomos¢, ze media masowe to znak czasu; ludzie w

obecnych czasach maja mentalnos¢ medialng tzn. mysla tak jak im dyktuja media i gtéwnie o
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tym, co jest w mediach. Coraz wiekszg staje sie grupa wiernych (nie tylko mtodych), dla ktérych

nie istnieje cos$, czego nie ma w mass mediach, zwtaszcza wirtualnych.

Jesli statystyczny Polak oglada telewizje prawie 4,5 godziny dziennie, jesli dzieci i mtodziez
spedzajg w internecie nawet do 10 godzin na dobe, jesli mtodzi traktujg smartfona jak
przedtuzenie dtoni —to Koscidt tarnowski nie przebije sie do nich z jedng godzing w tygodniu,

czyli spotkaniem na niedzielnej Eucharystii. Czynit do tego aluzje biskup tarnowski Andrzej Jez

w swym stowie z okazji 25-lecia Tarnowskiego Goscia (zob. ,Materiaty Pomocnicze”, punkt 4).
Tak wiec, jesli w priorytetach duszpasterskich zapodziejemy media — mozemy mieé piekne, ale

puste koscioty... A koScioty puste — jak pokazuje Zachdd Europy — z czasem stajg brzydkie i

znikajg zupetnie...
Funduszy prawdopodobnie bedzie zawsze brakowato (raz po raz sie przekonujemy, ze

Fenicjanie, ktdrzy wynalezZli pienigdze, po prostu wynalezZli ich za mato :). Tak byto, jest i
pewnie bedzie. W tym kontekscie jakze wymownie i ponadczasowo brzmig stowa kard.
Stefana Wyszynskiego, jakie w 1933 roku (!), jako redaktor , Ateneum Kaptanskiego”, napisat
wobec spadku czytelnictwa katolickiej prasy: trzeba madrze wybieraé na czym rzeczywiscie

oszczedzad (zob. ,,Materiaty Pomocnicze”, punkt 5).

2. Wspiera¢ — mowic i modli¢ sie

Warto wykorzysta¢ liturgiczne wspomnienie $w. Franciszka Salezego, patrona dziennikarzy
(24 stycznia), oraz Ill niedziele wrzeénia, Dzien Srodkéw Spotecznej Komunikacji, aby dwa razy
w roku przypomnie¢ wiernym i katechizowanym, ze mamy katolickie media, takze diecezjalne.

Wymieni¢ je i krétko scharakteryzowac jaka jest ich rola, w jaki sposdb sg dostepne (do kazdej

parafii w 2018 roku trafit plakat przyblizajgcy wszystkie media diecezji tarnowskiej).
Przypomniec tez o odpowiedzialnosci i solidarnosci ludzi wierzacych we wspieraniu medidéw

konfesyjnych i karmieniu sie nimi. Korzystajagc samemu z medidéw katolickich, starac€ sie czynié

je ogdlnodostepnymi. Wiec moze zaprenumerowacé 2-3 katolickie czasopisma dla parafii, zeby

byty ,pod reky” zwtaszcza w domu parafialnym, na swietlicy; zeby katecheta zostawiat je w
pokoju nauczycielskim czy w szkolnej swietlicy.

Wskazane bytoby tez, zeby w parafii pojawiata sie modlitewna intencja obejmujaca
dziennikarzy i pracownikdw mediéw — aby rzetelnie wypetniali swg misje dla dobra wspdlnego
i rozwoju wszystkich. Dobrg okazjg ku temu jest sygnalizowany juz Dzier Srodkéw Spotecznej
Komunikacji czy wspomnienie $w. Franciszka. Stuchacze diecezjalnego Radia RDN mogg
pogtebiac¢ i umacniaé¢ wiez ze swym medium, wstepujac do ,Klubu Dobrze Nastawionych”:
http://www.rdn.pl/kdn. Na pewno warto, tym bardziej, iz w intencji klubowiczéw, radiowych
dobroczyncéw, w kazdy pierwszy poniedziatek miesigca odprawiana jest Msza $w. o godz.
18.00 w tarnowskim kosciele sw. Maksymiliana.

3. Promowac rodzinnie i Srodowiskowo
Warto w rodzinach regularnie korzystac¢ z mediow konfesyjnych, oraz podsuwacd je innym

np. krewnym czy sgsiadom. W praktyce oznacza to podzielenie sie katolickg gazets,

Srodowiskowe zareklamowanie religijnego programu w telewizji (Trwam, Synaj.tv), czy w radio


http://www.rdn.pl/kdn
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(RDN, Radio Maryja), podestanie blizniemu linka do strony internetowej zawierajgcej
chrzescijanskie tresci (diecezja.tarnow.pl, tarnow.gosc.pl, ekai.pl).
Ludzie, przy ubdstwie swych kieszeni, czesto wydajg pienigdze na co$ co im szkodzi i

bezrefleksyjnie karmiag sie rdéznokolorowa tabloidowa papka; wiec taka pozywniejsza i

wartosciowsza strawa z katolickiego publikatora bytaby najpierw czyms w rodzaju medialnego

detoksu. Tresci zamieszczane w konfesyjnych publikatorach majg z reguty trwalszy charakter
anizeli te czysto $wieckie budowane na doraznej, czyli ulotnej sensacji. Tak wiec katolickim
czasopismem (np. Go$¢ Niedzielny, Niedziela Matopolska) mozna sie miedzysgsiedzko

wymieniaé, czyli jedna rodzina nabywa w dany tydzien gazete, korzysta i podsuwa potem
drugiej, a w nastepnym tygodniu role sie odwracaja...

4. Zapraszac i redagowacd

,Synaj.tv jest medium, ktére ma stuzyé promowaniu dobrych i wartosciowych inicjatyw,
jakie na terenie diecezji tarnowskiej podejmujg mtodzi ludzie — ttumaczy Klaudia Tarczon
«synajska redaktorka». — Zapraszamy wiec wszystkich do przesytania nam informaciji,
plakatéw czy relacji fotograficznych z organizowanych wydarzen. To tez jest Wasze miejsce.
Czujcie sie zaproszeni! Jesli nas zaciekawicie swoim wydarzeniem, przyjedziemy i zrobimy o
nim materiat. Wystarczy sie z nami skontaktowa¢ mailowo lub przez media spotecznosciowe.
Chetnie pomozemy dotrzeé do wiekszej liczby odbiorcéw, a takze podpowiemy co zrobic, aby
uatrakcyjni¢ przekaz” — deklaruje. Pod tym zaproszeniem podpisujg sie chetnie wszyscy

pracownicy wszystkich diecezjalnych medidw. Tak wiec: informowa¢, powiadamia¢, zapraszac

—dzieli¢ sie dobrem, jakie dzieje sie w parafii, takze po to, aby stawato sie inspiracja dla innych.

Dbac tez o wtasne parafialne media. Oczywiscie nie chodzi o to, by plebanie przemianowac¢

na centrum prasowe, by proboszcz stat sie naczelnym redaktorem czy webmasterem a
wikariusze freelancerami lub reporterami w terenie. ,Wierni oczekujg od kaptanéw tylko
jednego, aby byli specjalistami od spotkania cztowieka z Bogiem — przypomniat Benedykt XVI
podczas pielgrzymki do Polski w 2006 roku. — Nie wymaga sie od ksiedza, by byt ekspertem w
sprawach ekonomii, budownictwa czy polityki. Oczekuje sie od niego, by byt ekspertem w
dziedzinie zycia duchowego” — podkreslit. Idgc tokiem papieskich wskazan, mozna by dodac:
nie wymaga sie od ksiedza, aby byt ekspertem od medidéw. Ale duszpasterskim wymogiem

chwili jest, by dobrat sobie fachowcow z tej dziedziny, stworzyt zespdt, porozdzielat funkcje i

koordynowat dziatania.

Z powyzszej perspektywy warto przypomnieé juz raz wyartykutowana prawde: media
parafialne sg zarazem diecezjalnymi, a diecezjalne parafialnymi. Innymi stowy: wszystkie

media sg nasze. Ta parafialno-diecezjalna wspdtzaleznos¢ z jednej strony powinna wykluczaé

potencjalnego ducha niezdrowe] konkurencji, a z drugiej uzmystawia¢ koscielng jednosé,
wspodlnote celdw i konieczno$é wspdtdziatania dla budowania Krélestwa Niebieskiego.
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MATERIALY POMOCNICZE

1. Sie¢, ktora taczy

»Jesli korzystanie z sieci spotecznosciowej dopetnia spotkania osobowego, ktére przezywa
sie poprzez ciato, serce, oczy, spojrzenie, oddech drugiego. Jesli sie¢ jest uzywana jako
przedtuzenie lub jako oczekiwanie na to spotkanie, to wéwczas nie zdradza siebie i pozostaje
bogactwem dla komunii. Jedli rodzina korzysta z sieci, aby by¢ bardziej powigzana ze sobg, aby

nastepnie spotkac sie przy stole i spojrze¢ sobie w oczy, to jest to bogactwo. Jesli wspdlnota

kosScielna koordynuje swoja dziatalno$¢ poprzez sie¢, a nastepnie wspdlnie sprawuje

Eucharystie, to jest ona bogactwem. Jesli sie¢ jest szansg, by przyblizy¢ mnie do dziejéw i

doswiadczen piekna lub cierpienia fizycznie dalekich ode mnie, do wspdélnej modlitwy i
szukania dobra w ponownym odkryciu tego, co nas taczy, to jest to bogactwo”.
Papiez Franciszek, Oredzie na 53. Swiatowy Dzieri Srodkow Spotfecznego Przekazu 2019.

2. Ambona tarnowskiego KoSciota
»Najwazniejszg funkcja medidéw katolickich jest i pozostanie funkcja ewangelizacyjna.

Posréd nowych areopagéw ewangelizacji istotne miejsce zajmuje wiasnie areopag
komunikacji spotecznej. Jednak by ewangelizacja byfa skuteczna, media katolickie same muszg
by¢ miejscem autentycznego ewangelizowania. Nie mozemy tylko méwi¢ o Ewangelii, ale sami
musimy dawac¢ jej jednoznaczne Swiadectwo. Wazne jest, by Dobra Nowina o Chrystusie
dotarta do mozliwie najwiekszej rzeszy ludzi, ale o ilez wazniejsze jest, by gtoszenie jej
doprowadzito ewangelizowang osobe do realnego spotkania z Chrystusem. Trzeba «mieé co
przekazac» i «wiedziec jak to przekazac». Podstawowym celem dziatania medidw katolickich

jest stuzba ludziom przez ukazywanie «blasku prawdy» oraz dobra i piekna.

Wspodtczesnie bardzo potrzeba, by zwtaszcza media katolickie w profesjonalny sposdb

stuzyty prawdzie, by przyczyniaty sie do pogtebiania wiary u odbiorcéw, by podnosity ich

wiedze religijng, a takze niejednokrotnie obalaty mity, jakie sg fabrykowane wokdt zycia

wspoélnoty Kosciota. Wydarzenia koscielne oczywiscie nie sg bardziej skomplikowane niz

polityczne, czy ekonomiczne. W istocie jednak posiadajg pewng fundamentalng
charakterystyke: odpowiadajg logice, ktéra zasadniczo rézni sie od kategorii Swieckich. |
wiasnie dlatego nie jest fatwo je interpretowac i zakomunikowaé szerokiej i zréznicowanej
grupie odbiorcow (...). Zywimy gteboka nadzieje, ze nasza diecezjalna rozgtosnia — jako swoista
ambona tarnowskiego Kosciofta — bedzie nadal wiernie stuzyta dzietu ewangelizacji; ze bedzie
skutecznym srodkiem przekazywania prawdy objawionej przez Boga, prawdy absolutnej o
Bogu i o cztowieku”.

Biskup Tarnowski Andrzej Jez w homilii z okazji 25-lecia radia RDN Matopolska i RDN
Nowy Sqcz.

3. Tygodnik Dobrych Wiadomosci
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,«Tygodnik dobrych wiadomosci» — rdwniez tak mozna okresli¢ tarnowskg edycje Goscia
Niedzielnego, dostepng w naszej diecezji od 10 lat (...). Od 10 lat wnosi on w $rodowiska
rodzinne Dobrg Nowine, ewangelizacyjne przestanie zwigzane z aktualnym okresem
liturgicznym. Przynosi réwniez kazdego tygodnia wiele tekstéow formacyjnych i
informacyjnych. Teksty formacyjne to jakze potrzebna katecheza dorostych. Zas wszelkie

informacje z zycia Kosciota powszechnego oraz te publikowane na stronach diecezji

tarnowskiej, pozwalaja diecezjanom, czytelnikom naszego pisma, zy¢ rytmem zycia religijnego

catego Kosciota, a w szczegdlnosci naszego Kosciota lokalnego. Dzi$ nie sposdb zbilansowac

dobra, jakie wnidst nasz tygodnik w budowanie szerokiego poczucia odpowiedzialnosci za
Kosciot, Ojczyzne, nardd i rodzine. Wnosit tez swoéj wktad w realizacje, majgcej swoja tradycje
w kulturze Matopolski, zasady: mniej oglada¢, wiecej czyta¢. Wczoraj i dzi§ naszego tygodnika

kaze nam myslec o jego przysztosci. Jest ona zwigzana przede wszystkim z dalszym rozwojem
jego czytelnictwa i docieraniem do wszystkich rodzin w diecezji.
Drodzy Czytelnicy Goscia Niedzielnego! Badzicie jego wiernymi promotorami w waszych

srodowiskach. Niech Go$¢ Niedzielny stanie sie rzeczywiscie gosciem co tydzieh

przychodzacym do kazdej rodziny. Niech bedzie gosciem przynoszacym dobre wiadomosci,

budujacym klimat zyczliwosci, zrozumienia i pokoju. Niech nadal pogtebia proces

ewangelizacji, niech umacnia rodzine w Swietowaniu niedzieli. Niech staje sie przyjaznym

towarzyszem drogi zyciowej kazdego diecezjanina. Oby lektura naszego tygodnika przynosita

nadal btogostawione owoce w catej diecezjalnej wspdlnocie. Niech takze w Il tysigcleciu
gtoszenia Dobrej Nowiny bedzie ona wspdlnotg zywej wiary, niezachwianej nadziei i ofiarnej
mitosci.

Biskup Wiktor Skworc z okazji 10-lecia powstania Tarnowskiego Goscia Niedzielnego.
4. Pelny obraz Kosciota tylko w mediach katolickich

»Mamy swiadomos¢, ze media katolickie sg dzi$ niezwykle waznym narzedziem w dziele
ewangelizacji. Ich rola jeszcze bardziej bedzie sie zwiekszaé. Lektura czasopism katolickich jest

narzedziem wspomagajacym duszpasterstwo. Wezmy chociazby pod uwage fakt, iz wiekszo$¢

wiernych raz na tydzien uczestniczy w Eucharystii w niedziele i z roznym skutkiem stucha

Liturgii Stowa. To stanowczo za mato, by potem przez caty tydzien méc rzeczywiscie zyc

Ewangelig i pod jej wptywem ksztattowac swoje zycie. Potrzebna jest pomoc, jakg oferuje m.in.

prasa katolicka. Czytajac ja mozemy pogtebi¢ tematyke czytarn mszalnych, mozemy poznawac

katolickie spojrzenie na wiele biezacych spraw i probleméw; mozemy zapoznawac sie z

wydarzeniami z zycia Kosciota. Prawdziwy i petny obraz zycia i dziatania Kosciota mozemy

pozna¢ tylko dzieki katolickim mediom. Swieckie media dotykaja wybidrczo i uznaniowo

jedynie nielicznych fragmentéw zycia Kosciota. Niezwykle istotne jest, ze wtasnie media
katolickie pozwalajg nam zobaczy¢ piekny obraz Kosciota, w ktérym zdecydowanie przewaza
dobro”

Biskup Tarnowski Andrzej Jez w homilii z okazji 25-lecia Goscia Tarnowskiego.

5. ,Dlaczego upadaja pisma katolickie?”
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W 1933 roku notowano w Polsce powazny spadek czytelnictwa prasy katolickiej, ktory
uzasadniano ogoélnopanstwowym kryzysem ekonomicznym. Z tej perspektywy ksigdz redaktor
Stefan Wyszynski dowodzi na tamach ,,Ateneum Kaptanskiego”:

,W zwigzku z przezywanym kryzysem gospodarczym zaznacza sie ogromny spadek
odbiorcow pism katolickich; wszyscy oni uwazajg za obowigzek usprawiedliwié sie kryzysem.
Niezawodnie, jest to argument rzeczowy. Czy jednak nie korzystamy zen zbyt skwapliwie?
Wszak kryzys odczuwajg nie tylko warstwy katolickie, a przeciez daje sie on odczuwac
najdotkliwiej pismom katolickim, podczas gdy inne pisma, niekiedy niechetne Kosciotowi,
zwykle utrzymujg swodj stan posiadania, albo go nawet podnoszg. Nie wszystko da sie
wyttumaczy¢ tajemnymi sitami. Widocznie wiec katolicy zaczynajg oszczednos$¢ od redukcji

wydatkow na pisma katolickie, zatrzymujac inne. Jest to — rzec mozna — pozbawianie sie

Swiatta w powszechnych ciemnosciach, jest to pogtebianie kryzysu. Jesli bowiem katolicy,

pozbawieni pism katolickich, nie beda dostatecznie zorientowani w rozwoju zjawisk biezacych,

jesli nie beda mieli katolickiej oceny wspdtczesnego zycia, przetomow i katastrof, kto

wyprowadzi Swiat z bezdroza? | dlatego oszczednos¢ nalezy zacza¢ od innych spraw, gdzie ta

oszczednosc jest i bardziej mozliwa, i mniej szkodliwa” (Ateneum Kaptariskie 1933/31).

6. Obowigzek wspierania katolickich mediow

»,Nie godzi sie zgota, aby dzieci Kosciota biernie znosity krepowanie i ograniczanie stowa
zbawienia powodowane trudnosciami technicznymi i kosztami finansowymi — niewatpliwie
bardzo wielkimi — ktére zwigzane sg z tymi srodkami. Dlatego tez $wiety Sobdr zwraca uwage,
ze wtasnie dzieci Kosciota sg zobowigzane do utrzymywania i wspierania katolickiej prasy,

wydawnictw periodycznych, i przedsiewzie¢ filmowych, stacji nadawczych oraz audycji

radiowych i telewizyjnych, ktérych szczegdlnym celem ma by¢ rozpowszechnianie i obrona

prawdy oraz troska o chrzescijariskie wychowanie ludzkiej spotecznosci” (Sobér Watykanski ll,

Dekret o Srodkach Spotecznego Przekazu, 17).

6. Czym jest gazetka parafialna
,Nazwa «gazetka parafialna» moze budzié¢ wiele skojarzen, ktére z pewnoscig nie odpowiadajg
randze tegoz medium komunikacyjnego (..). Tymczasem gazetka parafialna to wazny

instrument w dziatalnosci duszpasterskiej i komunikacji wspolnoty wierzacych z otoczeniem.

Dla przecietnego uczeszczajgcego do kosciota wierzacego, niewielkie parafialne medium

komunikacyjne moze by¢ jednym z nielicznych nosnikow stowa pisanego, dostarczajagcym

tresci religijne (...). Gazetka parafialna winna:

— dostarczac cztonkom wspdlnoty parafialnej wskazéwek uzytecznych w réznych sytuacjach
zyciowych;

— pomagac cztonkom wspdlnoty parafialnej i catej wspdlnocie w poszukiwaniu odpowiedzi na
pytania dotyczace wiary i relacji do Boga;

— zapraszac do udziatu w zyciu wspdlnoty parafialnej i do wspoétdziatania;

— byé forum wymiany opinii wewnatrz wspdélnoty oraz przyczynia¢ sie do rozwoju dialogu
miedzy wszystkimi cztonkami wspdlnoty parafialne;j;

— wzmachniac osobiste kontakty miedzy cztonkami wspdlnoty;
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— by¢ pomostem miedzy wszystkimi mieszkaricami wspdlnoty lokalnej;
— dawac mozliwos$é autoprezentacji dla zwigzkdw, grup i inicjatyw we wspdlnocie;
— podejmowac tematy interesujgce lokalng spotecznos¢;
— by¢ gtosem wspdlnoty parafialnej na zewnatrz i wykazywac¢ gotowos$é¢ do dialogu z
otoczeniem;
— podejmowac wypowiedzi i opisywac wydarzenia z Kosciota powszechnego, majgce znaczenie
dla sytuacji wspélnoty lokalnej;
— informowa¢ o zaangazowaniu wspdlnoty parafialnej na rzecz koscielnych dziet
charytatywnych.

(ks. Zenon Hanas SAC, Vademecum redaktora gazetki parafialnej, w: Media w
duszpasterstwie. Red. M. Przybysz, T. Wielebski, Warszawa 2014 s. 465-468).

7. Dziennikarzu - pielegnuj dusze dziewicza i strzez sie kastowosci
,Pierwszorzedng uwage powinienes$ zwrdci¢ na to, co sie dzieje w twoim najblizszym

Srodowisku. Mimo to nie mozesz popas¢ w kastowos$é, ktéra jest degradacjg prawdziwej
Swiadomosci swoich korzeni i uczestnictwa. (...) Istnieje sita opinii, autorytetu, osobistych
ambicji, strachu przed przysztoscia. Istnieje wrogos¢ tych, ktdrzy nie odnajdujg na naszych
stronach gazet gloryfikacji swoich intereséw czy ideatéw (...). Trzeba utrzymaé dusze
dziewiczg, nigdy nie przyzwyczajajgc sie ani do bdélu ani do szczedcia, do znanej twarzy i
stabilnych warunkéw”.

(0. G. Cardedal, List do przyjaciela dziennikarza. \WW: Dziennikarski etos: z wybranych
zagadnien deontologii dziennikarskiej. Red. Z. Kobylinska, R. D. Grabowski. Olsztyn 1996 s.
297-307).

8. Powolanie dziennikarza

,Powotanie dziennikarza czerpie z zasobdw tego, co okreslitbym mianem «psychologii»
pozytywnej. Ustawiczny kontakt z rozlicznymi wydarzeniami, ktore stanowig tres¢ informacji,
nie powinien szczedzi¢ sympatii wobec tego, co sie zdarza pozytywnego, moze w ukryciu i bez

rozgtosu i co zastuguje na miejsce w informacji, nawet jesli «nie jest nowing»; nie dlatego by
pomniejszac aspekty negatywne, ale by zachecaé i dodawac bodzca tym doprawdy ogromnym
mozliwosciom konstruktywnym. Ostatecznie to one stanowig stos pacierzowy historii.

Jan Pawet Il, Przemdwienie do dziennikarzy; Watykan; 27. 01. 1984 r.
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Konspekt przygotowat:
ks. Andrzej Turek, przewodniczgcy Komisji ds. Mediéw, z Zespotem



